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La publicité

« La publicité est une forme de communication de masse, dont le but est de fixer 
l'attention d'une cible visée (consommateur, utilisateur, usager, électeur, etc.) afin de 
l'inciter à adopter un comportement souhaité : achat d'un produit, élection d'une 
personnalité politique, incitation à l'économie d'énergie, etc. » 
fr.wikipedia.org/wiki/Publicité

TLF : « Action, fait de promouvoir la vente d'un produit en exerçant sur le public une 
influence, une action psychologique afin de créer en lui des besoins, des désirs ; 
ensemble des moyens employés pour promouvoir un produit »

Larousse : Activité ayant pour but de faire connaître une marque, d'inciter le public à 
acheter un produit, à utiliser tel service, etc. ; ensemble des moyens et techniques 
employés à cet effet (abréviation familière pub). 
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https://fr.wikipedia.org/wiki/Publicité


Pas de confusion

• La publicité n’est pas (même si on le fait croire) :

La communication

L’information

• La publicité est à sens unique / sans interaction réelle :  
voie descendante (pas une « communication »)

• Il est possible « d’informer » sans « inciter » 
(même si les barrières sont floues)

• A l’échelle d’une société, la publicité est un acte de 
paiement différé, le coût est payé quoi qu’il arrive.

SySt – Licence Creative Commons BY - SA 4



Vivre de la publicité

Patrick Le Lay, PDG de TF1 en 2004

"Il y a beaucoup de façons de parler de la télévision. Mais dans 
une perspective « business », soyons réaliste : à la base, le 
métier de TF1, c’est d’aider Coca-Cola, par exemple, à vendre 
son produit (...).

Or pour qu’un message publicitaire soit perçu, il faut que le 
cerveau du téléspectateur soit disponible. Nos émissions ont 
pour vocation de le rendre disponible : c’est-à-dire de le 
divertir, de le détendre pour le préparer entre deux messages. 
Ce que nous vendons à Coca-Cola, c’est du temps de cerveau 
humain disponible (...).

Rien n’est plus difficile que d’obtenir cette disponibilité. C’est là 
que se trouve le changement permanent. Il faut chercher en 
permanence les programmes qui marchent, suivre les modes, 
surfer sur les tendances, dans un contexte où l’information 
s’accélère, se multiplie et se banalise."
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Ce n’est pas gratuit, 
Nous sommes les produits.

Un paiement indirect, mais un paiement quand même !
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Les problèmes de la publicité

• Création de besoins et les conséquences 
notamment environnementales et sociales qui les 
accompagnent (nouvel Iphone, voiture…)

• Propagande politique, liens de contrôle des 
médias, impact démocratique notable…

• Tuer la pensée / l’esprit critique :
• Des plus jeunes
• Des consommateurs 
• Des personnes dépendantes des revenus publicitaires

• Polluer nos imaginaires : reproduction des 
normes dominantes : sexisme, spécisme, 
consumérisme…
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Et si… comme tout le monde 
vous êtes affectés par la publicité

« La publicité ça ne marche pas sur moi » 
== « Je m’en fous j’ai rien à cacher »
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La publicité en ligne
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« Le pêché originel d’Internet »
E. Zuckerman, 14 août 2014
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« L’état de déchéance de notre internet 
est une conséquence directe, 
involontaire de choisir la publicité 
comme modèle par défaut pour les 
contenus et services en ligne. » 
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Un résumé d’H. Guillaud (InternetActu)

4 conséquences du modèle publicitaire en ligne :

• développement de la surveillance  ; 

• le développement d’une information qui vise à vous faire cliquer, plutôt qu’à 
vous faire réfléchir ou à vous engager en tant que citoyens ;

• favoriser la centralisation pour atteindre un public toujours plus large avec les 
conséquences de cette centralisation (poids des plateformes, dépendance…) 

• conduire à l’isolement idéologique (propagande personnalisée, bulle de 
filtre…)
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+ alourdir les sites sans raisons 
/ coût écologique des données

• New York Times : 
The Cost of Mobile 
Ads on 50 News 
Websites

• By GREGOR AISCH, 
WILSON ANDREWS
and JOSH KELLER
OCT. 1, 2015 
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https://www.nytimes.com/by/gregor-aisch
https://www.nytimes.com/by/wilson-andrews
https://www.nytimes.com/by/josh-keller
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Garder la publicité sans la 
surveillance ?

Une voie dangereuse et sans issue.
(Attention : la surveillance sans la publicité c’est possible par contre :/)
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Le profilage est la publicité

• Bruce Schneier, la surveillance est le modèle d’affaires d’internet

• Une évolution « logique » dans « l’économie de l’attention » :

toujours plus de pub => des pubs toujours plus « efficaces »

• La publicité est le principal moteur des formes de surveillance privée

La publicité FINANCE les outils de surveillance

• Si les outils existent : ils seront utilisés

• Même logique : le consommateur est une cible

• Deux faces d’une même pièce 
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Un exemple : l’échec du « Do not Track »

Que signifie « ne me tracez pas » ?

Apparemment : « s’il vous plait tracez moi en secret lol ».

Une conception assez particulière du consentement…
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Les deux géantes : Google et Facebook
La source de revenus : la pub
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Les deux géantes : Google et Facebook
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Un choix ? 

• Internet est un espace public / un bien 
commun

• Faire reconnaitre la « liberté de 
réception », composante de la liberté 
d’opinion / d’expression

• La publicité s’est imposée comme 
modèle de financement de la presse et 
des contenus culturels sur Internet

• La publicité est avant tout destinée à la 
jeunesse…
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CC - BY Photo 2010 J. Ronald Lee.
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http://jronaldlee.com/


Des solutions individuelles
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D’autres voies…
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Les réactions des services 
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Des réactions des services

• Anti bloqueur de pub

• « Sensibilisation »

• Dégradation du service

• Culpabilisation

• Guerre technique
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Des réactions justifiables ?
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Des réactions illégales

La « publicité contenu » 
(publireportage)

• Chapitre II : La publicité par voie 
électronique. 

Article 20 LCEN

• Toute publicité, sous quelque forme que 
ce soit, accessible par un service de 
communication au public en ligne, doit 
pouvoir être clairement identifiée 
comme telle. Elle doit rendre clairement 
identifiable la personne physique ou 
morale pour le compte de laquelle elle 
est réalisée.

• L'alinéa précédent s'applique sans 
préjudice des dispositions réprimant les 
pratiques commerciales trompeuses 
prévues à l'article L. 121-1 du code de la 
consommation.
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Des solutions étranges…
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Un sous combat à gagner ?
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Garder le contrôle sur son « ordinateur universel / à usage général »  



« On a besoin de vous »

• Pour participer au « lists »
• Pour identifier les scripts 

antibloqueurs
• Pour convaincre d’installer ces 

outils au plus grand nombre…
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Un sous combat à gagner ?

L. Chemla, Si vous êtes le produit, ce n'est pas gratuit,17/08/16 

« Vivre de la garantie que la campagne de publicité de ses 
clients sera affichée, et vue, et rapporter combien l'ont vue, en 
usant pour ce faire de ce qu'il faut bien appeler de 
l'espionnage (les cookies tiers, la détection des ad-blockers, la 
mise en pause d'une vidéo si vous passez à un autre onglet...), 
ce n'est pas la même chose. 

Et c'est absolument, définitivement, totalement inacceptable.

Alors cessez de l'accepter. Et allez voir ailleurs. Les contenus 
passionnants ne manquent pas, sur le Web, qui n'utilisent 
aucune de ces techniques.

Il en existe même des gratuits.

C'est vous qui choisissez le monde dans lequel vous voulez 
vivre. »
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Le vrai combat à gagner

Ne pas être manipulés,
que l’on nous vendent, directement, des 

biens ou des services pour ce qu’ils valent…

Arrêtons d’être les produits !
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Un « vrai » prix à accepter

SySt – Licence Creative Commons BY - SA

Tristan Nitot :

« J’ai fait le calcul : compte tenu du 
nombre d’utilisateurs de Facebook, et des 
coûts pour faire fonctionner le service, 
cela coûte 5 € ou 6$ par utilisateur et par 
an. C’est de l’arnaque ! Ce sont des 
choses qui brillent mais qui ne valent 
rien. Il faut être conscient de ce 
déséquilibre. »
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Des pistes pour payer ?
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Impôts, donations, payer à la consommation, abonnements… 
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Attention à rester vigilant…
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La surveillance…

sans la publicité…

même en payant ! ☺
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Le vrai problème ?

La concurrence clairement faussée entre 
l’« apparence du gratuit » et les solutions payantes…
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Du coup ? Des fêtes de blocage ? ☺

•Passer de 20-30% à … ?

•En France ~50% -> 100%?

• Journée du blocage ?
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A heart of stone, a smoking gun
I can give you life, I can take it away

A heart of stone, a smoking gun
I'm working it out…
Why'd you feel so underrated?
Why'd you feel so negated?



Des combats légaux, des assos à Soutenir
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Application du Règlement général à la protection des données, respect 
du consentement, règlement e-privacy, respect du droit de la 
consommation…



Les bonus si on a le temps…

Parce que 33 visuels en 45min c’est large !
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Le green+privacy washing
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« Ecosia est un moteur de recherche qui après 
s’être payé, plante des arbres en vendant vos 
données, votre temps de cerveau disponible 

et en vous incitant à consommer » 
Leur service vendu ? Ramener via du greenwashing des « produits humains » 

(données et temps de cerveau disponible) à Microsoft !
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Le green+privacy washing
How does Ecosia handle search and data privacy? May 20, 2017 00:37

One of Ecosia's goals is to be a privacy friendly engine. We believe that an individual's 
personal data, including their search queries, are their own business and no one else's.

But the policies of our independent partners 
may differ from our own, which limits our 
ability to make promises regarding privacy.

Ecosia does not permanently store any personally identifiable data. We are still required to 
send some personal data (e.g. parts of your IP address or browser type) to our search 
partner Bing, who may analyze this data. Regardless, we promise to continue improving 
Ecosia's privacy situation whenever and wherever possible. For a complete rundown of 

Ecosia's most current privacy policy, please have a look here.

SySt – Licence Creative Commons BY - SA 39



Le green+privacy washing

https://docs.google.com/document/d/12gGIn3zdjWB_G-xThl_SQAh6xb8b7Kbrw3nUtPK6X4c/pub
Data Collected
We collect data from every visitor to the Website in order to improve Ecosia, including monitoring traffic and fixing bugs. For example, we collect information like web requests, the data sent in 
response to such requests, the Internet Protocol (IP) address, the browser type, the browser language, and a timestamp for the request. Search queries traveling to our search partners such as 
Microsoft Online also contain this information in each request, thus subjecting it to the terms and conditions of the respective affiliate site. In order to enable features such as Ecosia’s tree counter, we 
use cookies to store session information for your convenience. You can block or delete cookies and still be able to use Ecosia, although if you do, you may lose your tree count as well as resetting any 
manual language or location settings.

Use of the Data
We only use your personal information to provide you with Ecosia services or to communicate with you about the services or the Website. We employ industry standard techniques to protect against 
unauthorized access of data about you that we store, including personal information. We do not share personal information you have provided us with without your consent, unless:
doing so is appropriate to carry out your own request ; we believe it's needed to enforce our Terms of Service, or that is legally required; we believe it's needed to detect, prevent or address fraud, 
security or technical issues; otherwise protect our property, legal rights, or that of others.
Ecosia GmbH is operated from Germany. If you are visiting the Websites from outside of Germany, you agree to any processing of personal information you provide us with according to this policy. 
Ecosia may contact you, by email or other means. For example, Ecosia may send you promotional emails relating to Ecosia or communicate with you about your use of the Websites. Ecosia may also 
use technology to alert us via a confirmation email when you open an email from us. You can modify your email notification preferences by clicking the appropriate link included in the footer of email 
notifications. If you do not want to receive emails from Ecosia, please opt out of receiving emails at the bottom of any Ecosia emails.

Sharing of Data
We do not share your Personally Identifiable Information, as defined above, with third parties. We use social buttons provided by services like Twitter and Facebook. Your use of these third party 
services is entirely optional. We are not responsible for the privacy policies and/or practices of these third party services, and you are responsible for reading and understanding those third party 
services’ privacy policies.
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Les problèmes démocratiques
• Le passage de la publicité à la propagande 

Cambridge Analytica et consorts

• Le PPP de la surveillance publicitaire

• Avancée des neurosciences : de nouvelles 
atteintes 

• Manipulation des 
émotions, FB, OkCupid

• Volontés poussées
d’interconnexion
« en ligne – hors ligne »
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Des questions ? 

Dans les -20 minutes restantes ? ☺

N’hésitez pas à venir m’en reparler les prochains jours ! 
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