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La publicite

« La publicité est une forme de communication de masse, dont le but est de fixer
'attention d'une cible visée (consommateur, utilisateur, usager, électeur, etc.) afin de
l'inciter a adopter un comportement souhaité : achat d'un produit, élection d'une
personnalité politique, incitation a I'économie d'énergie, etc. »
fr.wikipedia.org/wiki/Publicité

TLF : « Action, fait de promouvoir la vente d'un produit en exergcant sur le public une
influence, une action psychologique afin de créer en lui des besoins, des désirs ;
ensemble des moyens employés pour promouvoir un produit »

Larousse : Activité ayant pour but de faire connaitre une marque, d'inciter le public a
acheter un produit, a utiliser tel service, etc. ; ensemble des moyens et techniques
employés a cet effet (abréviation familiere pub).



https://fr.wikipedia.org/wiki/Publicité

Pas de confusion

Attention!
* La publicité n’est pas (méme si on le fait croire) : Ne mets pas tes yeux

La communication sur les pubs: tu risques de
te faire manipuler trés fort.

'information

* La publicité est a sens unique / sans interaction réelle :
voie descendante (pas une « communication »)

* || est possible « d’informer » sans « inciter »
(méme si les barrieres sont floues)

* Al'échelle d’'une société, la publicité est un acte de
paiement différé, le colt est payé quoi gu’il arrive.
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Vivre de la publicite

Patrick Le Lay, PDG de TF1 en 2004

"Il y a beaucoup de facons de parler de la télévision. Mais dans
une perspective « business », soyons réaliste : a la base, le
métier de TF1, c’est d’aider Coca-Cola, par exemple, a vendre
son produit (...).

Or pour gu’un message publicitaire soit percu, il faut que le
cerveau du téléspectateur soit disponible. Nos émissions ont
pour vocation de le rendre disponible : c’est-a-dire de le
divertir, de le détendre pour le préparer entre deux messages.
Ce que nous vendons a Coca-Cola, c’est du temps de cerveau
humain disponible (...).

Rien n’est plus difficile que d’obtenir cette disponibilité. C’est |a
qgue se trouve le changement permanent. Il faut chercher en
permanence les programmes qui marchent, suivre les modes,
surfer sur les tendances, dans un contexte ou I'information
s'accélere, se multiplie et se banalise."

-




Ce n’est pas gratuit,
Nous sommes les produits.
% 2all SOUTENEZ |5

‘.‘.J LA QUADRATURE DU NET

Si vous étes le produit, ce n'est pas gratuit

Submitted on 17 aodt 2016 - 11:16
Tags : Vie privée - Données personnelles, Tribune

Version imprimable

Paris, 17 ao(t 2016 — La Quadrature du Net publie ici une tribune de Laurent Chemla, membre du Conseil
d'orientation stratégique de La Quadrature du Net.

Un paiement indirect, mais un paiement quand méme |
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Les problemes de |a publicité

* Création de besoins et les conséquences 'I'“Ils I.Es ln“ns
notamment environnementales et sociales qui les
accompagnent (nouvel Iphone, voiture...) JE LAVE Mﬂ“ cEn“En“

* Propagande politique, liens de controle des
meédias, impact démocratique notable...

* Tuer la pensée / I'esprit critique :
* Des plus jeunes
* Des consommateurs
* Des personnes dépendantes des revenus publicitaires

* Polluer nos imaginaires : reproduction des
normes dominantes : sexisme, spécisme,
consumeérisme...
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Et si... comme tout le monde
vous étes affecteés par la publicité

« La publicité ca ne marche pas sur moi »
== « Je m’en fous j’ai rien a cacher »



La publicité en ligne



"Atlantic

« Le pécheé originel d’'Internet »
E. Zuckerman 14 aolt 2014

Popular Latest

The Internet's Original Sin

It's not too late to ditch the ad-based business model and build a better
web.

« 'état de déchéance de notre internet
est une conséquence directe,
involontaire de choisir la publicité
comme modele par défaut pour les
contenus et services en ligne. »
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Un resume d’H. Guillaud (InternetActu)

4 conséquences du modele publicitaire en ligne :

* développement de la surveillance ;

* |e développement d’une information qui vise a vous faire cliquer, plutot qu’a
vous faire réfléchir ou a vous engager en tant que citoyens ;

* favoriser la centralisation pour atteindre un public toujours plus large avec les
conséquences de cette centralisation (poids des plateformes, dépendance...)

e conduire a l'isolement idéologique (propagande personnalisée, bulle de
filtre...)



+ alourdir les sites sans raisons
/ colt écologique des données

boston.com Without ad blocker With ad blocker

° New York Times . Here are all the files 389 files, 16.3 megabytes, 33 seconds

that made up the

The Cost Of MObile Boston.com data

during ong visit, Other Images Other

including one largs HTME HTM =
Ads on 50 News ichuding ane 7gs
GlFs

. script files used by ad oo
We Sltes networks. With an ad
blocker, those files Scripts

were gone

* By GREGOR AISCH, e
WILSON ANDREWS
and JOSH KELLER
OCT. 1; 2015 fos Angeles Times Without ad blocker With ad blocker

The Los Angeles
Times showed smaller
ads but included large

scripts used by ad Images
networks. Images
SCnDtS HTML SC”C".S HTML
Othe:
Gther
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https://www.nytimes.com/by/gregor-aisch
https://www.nytimes.com/by/wilson-andrews
https://www.nytimes.com/by/josh-keller

Sin

| a bette

El1 ¢ Q, Rechercher

m

Tout
theatlantic.com
cdn.theatlantic.com
www.theatlantic.com

2o7.net
atlanticmedia. 122 207 .net
blueconic.net
cdn.blueconic.net
chartbeat.com
static.chantbeat.com
dérk54idmohrb.cloudfront.net
facebook.net
connectfacebook.net
google-analytics.com
www.google-analytics.com

googletagservices.com

+

Requétes bloguées
sur cette page :
25, soit 78%
depuis toujours :
1429 859, soit 16%

Domaines connectés

2 sur un total de 15

24

Atlantic

ADVERTISEMENT

Skip Ad >

AtlanticoaLy

The average age of an
American fast food

employee 1s

Make your inbox more interesting.
Sign up for The Atlantic Daily.

SIGN UP
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Garder la publicité sans |a
surveillance ?

Une voie dangereuse et sans issue.

(Attention : la surveillance sans la publicité c’est possible par contre :/)



Le profilage est la publicité

e Bruce Schneier, la surveillance est le modele d’affaires d’internet
* Une évolution « logique » dans « I'’économie de |'attention » :
toujours plus de pub => des pubs toujours plus « efficaces »

* La publicité est le principal moteur des formes de surveillance privée
La publicité FINANCE les outils de surveillance

* Si les outils existent : ils seront utilisés

* Méme logique : le consommateur est une cible

e Deux faces d’'une méme piece



Un exemple : I"échec du « Do not Track »

Que signifie « ne me tracez pas » ?

.

We're updating our privacy policy. You'll soon
start to see more relevant Tweets and ads based
on your visits to sites with Twitter content. We're

also working with ad partners to improve the

tailored ads you already see. And we've given
you even more control over your data.

Apparemment : « s’il vous plait tracez moi en secret lol ».

Une conception assez particuliere du consentement...
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Les deux geantes : Google et Facebook
La source de revenus : la pub

TECH 4 CHART OF THE DAY

REVENUE STREAMS OF THE BIG 5 TECH COMPANIES
APPLE ALPHABET MICROSOFT

Other Other Bets Surface

iPad S, Other Ads Other
i Windows
XBOXW

10%

1% Mac

Services
iPhone Windows
Server & Azure
AMAZON FACEBOOK

Other Other
_AWS

Media

Products

SOURCE: Company annual reports. Figures FY2016 @ éwiuse  BUSINESS INSIDER
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Les deux geantes : Google et Facebook

THE WALL STREET JOURNAL.

Tech Markets Opinion Arts Life Real Estate

Sul

Home World U.S. Politics Economy Business

BUSINESS | MEDIA & MARKETING | CMO

T ];e Race Is On to Challenge Google-Facebook ‘Duopoly’ in
Digital Advertising

Advertisers are hoping for emergence of legitimate third player to help keep prices in check

The Digital Duopoly is Challenging for the Rest

RES HIRVIE D!

7\ I FEDER e ; :
L \
THE UNITED STATES OF L.'_;!CA
N » Y
I XY
N\

85% OF
INCREMENTAL
DIGITAL

%

l? Y!f K03040506

[HINGTON, D.C

3 ‘
Facebook ¥ WD Other £
37 cents - 23 cents
- ol¥iy
<\\\\\' '\ ‘,; w g riap || @

he U.S. digital ad market grew by nearly $12 billion last year, with Google and Facebook collecting 77 cents of each new dollar spent,

Y

W) vy

)‘»
L5

AD SPEND
GOESTO
GOOGLE OR
FACEBOOK

l\.u tad 3

according to eMarketer. PETER AND MARIA HOEY

To date, this strategy has been extremely effective for Facebook and Google, each of

which has garnered massive scale in digital advertising. A recent analyst study ByLara O'Reilly ® 52 COMMENTS

suggests that their combined share of all incremental ad spend has exceeded 85%, a June 19, 2017 5:30 a.m. ET

fr:ghtgn:pg /:gur'e for ¥he thousands of companies vying for the remainder. We would Facebook Inc. FB1.09% 4 and Alphabet Inc.’s GOOGL 0.97% 4 Google tower so far above the

call this issue existentiall rest of the digital advertising world that no company can claim the mantle of No. 3. But
many are trying.

Snapchat parent Snap Inc. believes it has the young eyeballs advertisers crave
Amazon.com Inc., ever the disrupter, has the ability to upend the whole business with its

18
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Un choix ?

* Internet est un espace public / un bien
commun

* Faire reconnaitre la « liberté de
réception », composante de la liberté
d’opinion / d’expression

* La publicité s’est imposée comme
modele de financement de |a presse et
des contenus culturels sur Internet

* La publicité est avant tout destinée a la
jeunesse...
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http://jronaldlee.com/

Des solutions individuelles

u ‘ ﬁ‘ 9 w uBlocky, Parameétres Listes de filtres Mes filtres Mon filtrage dynamique Liste blanche A propos

—— Mettre a jour les listes de filtres sélectionnées automatiquement Vider tous les caches
uBlock Origin 1.7.0
Utiliser en plus les régles esthétiques
Cliquez pour accéder 76 826 filtre(s) réseau et 62 383 filtre(s) esthétique(s) sont actuellement en vigueur -

i tableau de bﬂrd M Mes filtres : 6 utilis&(s) sur un total de 6

1 uBlock filters -
M uBlock filters — Badware risks € (g
[ uBlock filters — Experlmental 0 (
M uBlock filters — Privacy -
M uBlock filters — Unbreak - 9

Publicités (4)

Adblock Warning Removal List (farum
Anti-Adblock Killer | Reek €

Vider le cache

s&(s) sur un total de 4 Vider le cache
sur un total de ?

Vider le cache

Vider le cache

Requétes bloquées

Vider le cache

+ Vider le cache

sur cette page EasyList (forums_lanik.us). 64 utili Vider le cache
N O EasyList without element hiding rules (f sur un fotal de ?
0 Peter Lowe's Ad server list (pgl yoyo.org total de 2 401 Vider le cache

Confidentialité (3)

Basic tracking list by Disconnect : 29 utilisé(s) sur un tot
EasyPrivacy (forums_lanik.us). 11 52 s
310 455 soit 4% Fanboy's Enhanced Tracking List (forums lanik us): 976 u

Domaines malveillants (2)

A~ . - Vider le cache
depuls toujours o
- Vider le cache

is&(s) sur un total de 976 Vider le cache

[ malvertising filter list by Disconnect - 0 utilisé
M Malware Domain List (malwaredomainlist c

Domaines connectés

Vider le cache

) sur un total de 1 7

& Malware domains (v malwaredomains com): ) sur un total de 25 026  Vider le cache
0 sur un total de 0 O Mmalware domains (long-lived) ( sur un total de 7 [hitp
] Malware filter list by Disconnect - 0 u ?
| Spama04 | spam404_com): O utilisé(

Lecture automatique des vidéos Flash/HTMLS et des GIF: 1 spamaos (obsotete, wit e remove) (. e st i ot e 7
Com ment S en passe[ ? iseaux sociaux (3)

| Anti-ThirdpartySocial (see warnlng inside I|st} forum s): 64 utilisé(s) sur un total de 64 |Vider le cache
D, 88+ 78 | Fanboy's Annoyance List (forums lanik u ) sur un total de 22

- , | Fanboy's Social Blocking List (forums lanik us): t } sur un fotal de 13 832 Vider le cache
Par David Legrand
© 9min ; ‘ 4

Vider le cache
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D’autres voies...

ITSNOW 176 18: 34 : 29 SINCE
GOOGLE BANNED ADNAUSEAM ON CHROME

A
Install AdNauseam 3.0 @

also available for:

As online advertising becomes ever more

ubiquitous and unsanctioned, pl'(‘%%
AdNauseam works to complete the cycle “l‘léil%l‘
by automating Ad clicks universally and sl el

blindly on behalf of its users. Built atop Adbismcam 20

fighting back against
online surveillance

uBlock Origin, AdNauseam quietly clicks
on every blocked ad, registering a visit on
ad networks' databases. As the collected
data gathered shows an omnivorous click-
stream, user tracking, targeting and
surveillance become futile.

FREQUENTLY ASKED QUESTIONS




Les réactions des services

Announcing the Acceptable Ads program
Hi, it's Michael, the creator of AdBlock. Pardon the interruption!

For years I have wanted to help make it easy for you to see useful ads and
block annoying ones. I am excited to tell you that it's finally happening.

AdBlock is now participating in the Acceptable Ads program. Acceptable Ads defines strict
guidelines to identify non-annoying ads, which AdBlock now shows by default. This way, you
can help support your favorite websites -- and if you still want to block every ad, you can
disable this easily.

Want more details?

I think you'll really like the change. Happy surfing!
Michael

PS: Why now? Well, I have always shared similar goals for the Web with the ad blocker Adblock Plus,
who created the Acceptable Ads program. But I did not like the fact that they also control the
program, because they are supported by some Acceptable Ads advertisers. Now, Adblock Plus will be
transferring custodianship of Acceptable Ads to an impartial group of experts. I love this idea -- in fact,
it was my wife Katie's suggestion! Due to this change, I'm happy for AdBlock to join the program. As a
result, I am selling my company, and the buyer is turning on Acceptable Ads. My long-time managing
director will keep working with the new company. I believe this is a great thing for you users.

It's been an honor to make the Web a better place for you! :) '
o

WE WANT TO MAKE THE INTERNET
BETTER FOR EVERYONE.
BAO ADS IS A GOOD START.

PURGING

AcceptableAds

ACCEPTABLE ADS

Support better advertising.
Reach new audiences.

Acceptable Ads help publishers, networks and advertisers
generate more viable sources of revenue, which keeps online
content free and delivers less intrusive ads that provide a more
positive user experience.
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Des réactions des services

Bloqueurs de publicité : la contre-attaque des membres du

GESTE est lancee G

ﬂ_- n - l AN q »
Dadeegrand g
® 5min e lundi 21

C ¥ était annoncé, c'est désormais mis en place : le GESTE et ses membres ont lancé leur action coordonnée visant a
informer, et parfois a bloquer, les visiteurs qui utilisent un bloqueur de publicité.

DETECT

EXPLAIN
* Anti bloqueur de pub ASK

e « Sensibilisation »
LIFT..LIMIT

* Dégradation du service

° Culpabilisation é ............. ‘ b
. 1AD.

* Guerre technique TECH LAB
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Ces 91 200 pixels sont censés former

un espace publicitaire. ’

Vous pouvez lire ce lexte si

o |'éoile noire o détruit notre CSS

* Les pixels se sont faits avaler por le

Sarlace
* Vous ées dans une golaxie loinfaine et les
mcd os vivent cr‘.Fm ons pUE) ke

* Vous utilisez AdBlock

QU’IMPORTE, NOUS YOUS
SOUHAITONS UNE BONNE LECTURE.

Ci-gjit une publicité tuée par Adblock.

Des reactions justifiables ?

Aral Balkan

Comme on vous aime, on I'a remplacée par un sourire

SySt — Licence Creative Commons BY - SA

Here's the thing, @wired, you *don’t* get it.

It's not about ads. It's about you eroding our privacy with trackers.

wwmwired com

iz IGIE[] Forget Apple vs. the FBI: WhatsApp Just Switched on Encryption for a Billion Peo...

Here’s The Thing
With Ad Blockers

We get it:

24



Des reactions illégales

La « publicité contenu » e Chapitre Il : La publicité par voie
(publireportage)

électronique.
Article 20 LCEN

e Toute publicité, sous quelque forme que
ce soit, accessible par un service de
communication au public en ligne, doit
pouvoir étre clairement identifiée

. X comme telle. Elle doit rendre clairement
iAICOM : : ;
identifiable Ta personne physique ou
b moraje pour le compte de laquelle elle
est realisee.
d|e la publlicité d_éguisée“ Lot s ., : .
T T - L'alinéa precédent s'applique sans

préjudice des dispositions réprimant les
pratiques commerciales trompeuses
prévues a l'article L. 121-1 du code de |la
consommation.

Exemple



Des solutions étranges...

? brave user pa’[hs Block View ’

Fast, minimal and Ad share is Via Brave ad share
maore relevant ads deposited to and/or user
NO tracking user’s wallet
- o
Brave AdS Andy earns 15%

donating ad share

Andy wants to help fund content with fast, safe
ads and enthusiastically donates earned money
from ad revenue share.

T i

Andy Donates
] His Ad Share

=
® >
Beth Keeps Her
Bravg Ads | A Ad Share
® O—————p keeping ad share =
Beth wants to help fund content with fast, safe Beth eams 15%
ads and is happy to earn a share for herself.
Cathy contributes —
Fx —y AdFree rather than earning Ll
Cathy loathes ads of any kind, but is very Cathy donates
enthusiastic about funding sites to replace the directly to her
lost revenue from ad blocking. top sites
Ol A} Blocking David neither earns
@ nor contributes
David hates ads. He just wants the fastest browser.
-
Your personal data is always encrypted and only accessible on your device. Never shared.
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Un sous combat a gagner ?

Garder le controle sur son « ordinateur universel / a usage général »

| @@ https//www.greenit. EJ  C || Q Rechercher ﬁ 8 3 @ B & 3

green I .fr

Web : éliminer définitivement les publicités

Nous expliquions récemment que les publicités représentent 39 % du poids des
pages web. Pour les bloquer, la plupart des internautes utilisent un blogueur de

simple que ca : une erreur volontaire d'aiguillage.

Des listes mises a jour régulierement

Vous devrez détourner un grand nombre de domaines vers I'adresse 127.0.

cela, il suffit d’ajouter ces adresses indésirables dans le fichier etc/hosts du » n
d'exploitation (c:\windows\system32\drivers\etc\ sous Windows). Comme Vv(

connaissez pas, a priori, les adresses a ajouter, nous vous proposons ci-des

listes toutes prétes et tenues a jour : Don.‘l' TOUCh my AdBIOCker l

e AdzHosts

e hosts de Dan Pollock

e Airelle

e hosts de StevenBlack
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« On a besoin de vous »

Pour participer au « lists »

Pour identifier les scripts
antibloqueurs

Pour convaincre d’installer ces
outils au plus grand nombre...



Un sous combat a gagner ?

L. Chemla, Si vous étes le produit, ce n'est pas gratuit,17/08/16 Hnt,_ﬂdBlock

Eurmuhj y'a quﬂ dux
WC 7 La porte est

.
verroulllee.

« Vivre de la garantie que la campagne de publicité de ses
clients sera affichée, et vue, et rapporter combien I'ont vue, en
usant pour ce faire de ce qu'il faut bien appeler de

P‘ersonne_. et
l'anti—adbleck de
la télé&.

Interdiction diller
pisser pendant les pubs
-iru‘.lr’:l& tu r‘egzrd'es

I'espionnage (les cookies tiers, la détection des ad-blockers, la un welm
mise en pause d'une vidéo si vous passez a un autre onglet...),

1 A ’ 3 ,
ce n'est pas la méme chose. . o Q_,:_;_ - f;pa:["'*[

| . .:.s'par:u.'r e, zil=
Et c'est absolument, définitivement, totalement inacceptable. | | C/ JU —7 ( }/1
o 1

Alors cessez de |'accepter. Et allez voir ailleurs. Les contenus /P'd/"( 0 ~

1 . oMo ardon; je
passionnants ne manquent pas, sur le Web, qui n'utilisent s vestomgt _

aucune de ces techniques.

Il en existe méme des gratuits.

C'est vous qui choisissez le monde dans lequel vous voulez

vivre. » [oXolel!
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Le vrai combat a gagner

Ne pas étre manipules,
que I'on nous vendent, directement, des
biens ou des services pour ce qu’ils valent...

Arrétons d’étre les produits !



Un « vrai » prix a accepter

Combien cotiiterait Internet sans
publicité ?

Une étude menée au Royaume-Uni estime que, en une année, les

[ ] [ ]
Tristan Nitot :
internautes devraient payer 140 livres (170 euros) pour profiter de tous les

contenus enlighe sansétre importuné pa la publiit « Jai fait le calcul : compte tenu du
nombre d’utilisateurs de Facebook, et des
colts pour faire fonctionner le service,
- cela colite 5 € ou 6S par utilisateur et par
e e an. C’est de I'arnaque ! Ce sont des

ik choses qui brillent mais qui ne valent
rien. Il faut étre conscient de ce
déséquilibre. »

Abonnez vous a partirde 1€

i
X

AdQuantic pour AdWords - adquantic.com

Vivre un an d'Internet sans publicité colterait le prix d'une belle paire de
chaussures, d'une console de jeux ou d'un aller retour Paris-Marseille en
période d'affluence, soit 140 livres (170 euros). C'est ce que révéle une étude
menée au Royaume-Uni par la plateforme de vidéos publicitaires Ebuzzing, qui
parvient a ce résultat en divisant le montant des dépenses publicitaires sur
Internet au Royaume-Uni en 2013, par le nombre d'internautes qui y sont
exposés. En clair, ce serait le prix a payer par chaque surfeur pour qu'il navigue
sur la Toile sans aucune publicité.
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Des pistes pour payer ?

Impots, donations, payer a la consommation, abonnements...

COMPOSEZ VOTRE ABONNEMENT

Si vous avez choisi au moins deux de nos partenaires, vous profiterez d'un tarif réduit !

Veuillez choisir le ou les sites auxquels vous voulez vous abonner :

La PResse () Nextiveact semsso ) -

I IBRe C] (@JRRET SUR IMAGES 4€/mois © D @ gamekult  19€emoso

(O [@HORS-SERE  semase () (EIMIARy  semwe
D aLESJOURS.FR 9€/mois &

Mastodon est un réseau social. Twitter et Facebook sont des réseaux

publicitaires. Ne nous y trompons plus.
&

R8uzz

E_ @agquarx @lorproject @Sci_ Hub darknet is the new web. No ads, pure content. Photo par Daniel Mennerich. Ce texte est a été publié grdce a votre soutien
J Wins all.

régulier sur Tipeee, Paypal et Liberapay. Je suis @ploum, blogueur, écrivain,

conférencier et futurologue. Vous pouvez me suivre sur Facebook, Mastodon ou

Afficher la conversation
me contacter.
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Attention a rester vigilant...

tl.p e La surveillance...
L0Im o i
sans la publicitée...

h b
PATREON ﬁ;’uflirp“pﬁi?nfﬂiimem méme en payant | ©

annonces sur le Web

En association avec votre compte Google, WhO pays fOI us to b rowse the W€b7 Be
I'abonnement Contributor permet de Wary o f Google’s latest "

supprimer les annonces des sites

participants. EV}ZGHV Morozov

Internet giants are exploring new ways to raise cash from their users, but
ACHETER VOTRE ABONMEMENT harvesting our data remains key to their strategy

T Flattr

Social micropayments
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Le vrai probleme ?

La concurrence clairement faussée entre
"« apparence du gratuit » et les solutions payantes...



Du coup ? Des fétes de blocage ? ©

THE AWL G

e Passer de 20-30% a ... ?
L
*En France ~50% -> 100%? P

, Welcome to the Block Party
*Journée du blocage ?

5 5 % Ont déja utilisé un bloqueur de publicité
sur au moins un écran
Samedi 28 octobre 2017
INSTALL PARTY GNU/LINUX e

I -~
De 14h00 é 19h00 ouvert é Tous Gagner du temps car cela évite de devoir _ e
fermer les fenétre publicitaires soi-méme
Au Foyer du Peuple

Accélerer sa navigation grace a un affichage

50 rue Bra nd is @ plus rapide et plus clair des pages web _ 50% &

W
13005 M .II Se protéger des virus ou logiciels _ 49% 93%
arseilie malveillant : Ont utilisé un blogueur de

Proteger ses informations personnelles, sa . . P
“ Gid i _ 36% publicité pour améliorer

- leur confort de navigation
12%

Des Internautes

Parmi eux...

MNe plus voir s'afficher des publicités

Des proches l'ont conseillé

Evénement orgonisé par le CercLL
https://cercll.wordpress.com/

D'autres raisons I

@ Question : Pour quelle(s) raison(s) utilisez-vous un bloqueur de publicité (adblocker) 7
Base : Internautes de 15 ans et plus et qui utilise un blogqueur de publicité (n=1 126)
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a Soutenir

Des combats

Le CECIL

Centre d’études sur la citoyenneté
I'informatisation et les libertés
. /,

. 5’[21}~ l)
, - { .gf;wq;@zmé

ol

www.lececil.org

contact@lececil.org

RESISTANCE

‘ A L"TAGRESSION PUBLICITAIRE

N

LA QUADRATURE DU NET

Application du Reglement général a la protection des données, respect
du consentement, reglement e-privacy, respect du droit de |la
consommation...
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Les bonus si on a le temps...

Parce que 33 visuels en 45min c’est large !



Le green+pr|vacy vvashmg

« Ecosia est un moteur de recherche qui apres
s'étre paye, plante des arbres en vendant vos
données, votre temps de cerveau disponible
et en vous incitant a consommer »

Leur service vendu ? Ramener via du greenwashing des « produits humains »
(données et temps de cerveau disponible) a Microsoft !
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Le green+privacy washing

How does Ecosia handle search and data privacy? May 20, 2017 00:37

One of Ecosia's goals is to be a privacy friendly engine. We believe that an individual's
personal data, including their search queries, are their own business and no one else's.

But the policies of our independent partners
may differ from our own, which limits our
ability to make promises regarding privacy.

Ecosia does not permanently store any personally identifiable data. We are still required to
send some personal data (e.g. parts of your IP address or browser type) to our search
partner Bing, who may analyze this data. Regardless, we promise to continue improving
Ecosia's privacy situation whenever and wherever possible. For a complete rundown of

Ecosia's most current privacy policy, please have a look here.




Le green+privacy washing

https://docs.google.com/document/d/12gGIn3zdjWB G-xThl SQAh6xb8b7Kbrw3nUtPK6X4c/pub

Data Collected

We collect data from every visitor to the Website in order to improve Ecosia, including monitoring traffic and fixing bugs. For example, we collect information like web requests, the data sent in
response to such requests, the Internet Protocol (IP) address, the browser type, the browser language, and a timestamp for the request. Search queries traveling to our search partners such as
Microsoft Online also contain this information in each request, thus subjecting it to the terms and conditions of the respective affiliate site. In order to enable features such as Ecosia’s tree counter, we
use cookies to store session information for your convenience. You can block or delete cookies and still be able to use Ecosia, although if you do, you may lose your tree count as well as resetting any
manual language or location settings.

Use of the Data

We only use your personal information to provide you with Ecosia services or to communicate with you about the services or the Website. We employ industry standard techniques to protect against
unauthorized access of data about you that we store, including personal information. We do not share personal information you have provided us with without your consent, unless:

doing so is appropriate to carry out your own request ; we believe it's needed to enforce our Terms of Service, or that is legally required; we believe it's needed to detect, prevent or address fraud,
security or technical issues; otherwise protect our property, legal rights, or that of others.

Ecosia GmbH is operated from Germany. If you are visiting the Websites from outside of Germany, you agree to any processing of personal information you provide us with according to this policy.
Ecosia may contact you, by email or other means. For example, Ecosia may send you promotional emails relating to Ecosia or communicate with you about your use of the Websites. Ecosia may also
use technology to alert us via a confirmation email when you open an email from us. You can modify your email notification preferences by clicking the appropriate link included in the footer of email
notifications. If you do not want to receive emails from Ecosia, please opt out of receiving emails at the bottom of any Ecosia emails.

Sharing of Data
We do not share your Personally Identifiable Information, as defined above, with third parties. We use social buttons provided by services like Twitter and Facebook. Your use of these third party

services is entirely optional. We are not responsible for the privacy policies and/or practices of these third party services, and you are responsible for reading and understanding those third party
services’ privacy policies.
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Les problemes democratiques

rurﬁg—:::w - e . 7/ N\
/fr * Le passage de la publicité a la propagande

ANI)A Cambridge Analytica et consorts

* Le PPP de la surveillance publicitaire

PROPA

THE PUBLIC MIND
INTHEMAKING 2« Avancée des neurosciences : de nouvelles GRSt Il lerS

atteintes Analytica

* Manipulation des

emotions, FB, OkCupid Data drives all we do.

h

‘ «(ﬁ ® VO I O nté S p O u S S é e S Cambridge Analytica uses data to change audience behavior. Visit our
& \ g e . Commercial or divisions to see how we can help you.
« d’interconnexion

e | i hors I o C/A Commercial CA\ Political
« I — | »
. EDWARR L. BERNAYS E 8

Data-driven marketing Data-driven campaigns

By knowing your electorate better, we
marketing effectiveness by changing achieve greater influence while lowering
i overall costs.
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Des questions ?

Dans les -20 minutes restantes ? ©
N’hésitez pas a venir m’en reparler les prochains jours !



